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MMMiiissseee   eeennn   ppplllaaaccceee   dddeee   lll ’’’aaauuutttooocccooonnnttt rrrôôôllleee   
 
 
 
OBJECTIFS :  
� Permettre aux 

participants d’acquérir les 
compétences et les 
connaissances pour 
mettre en œuvre 
l’Autocontrôle 

� Apporter aux participants 
une démarche de mise 
en place de 
l’Autocontrôle en 15 
étapes 

 
METHODES 
PEDAGOGIQUES : 
 
� Alternance d’exposés, de 

méthodes et d’outils 
pratiques de terrain 

� Analyse des étapes 
d’une étude de cas de 
mise en place de 
l’Autocontrôle 

 
PERSONNES CONCERNEES : 
 
� Cadres, agents de 

maîtrise et techniciens 
des services production, 
maintenance, méthodes 
industrielles et d’atelier 

 
MODALITES PRATIQUES : 
 
� Durée : nous consulter 
� Tarif : Intra : nous 

consulter 
 
 

PROGRAMME :  
 

� Définition de l’Autocontrôle 
 

� Méthodes de mise en place de l’Autocontrôle de 
l’encadrement jusqu’à l’opérateur 
• En quoi consiste l’Autocontrôle ? Où ? Quand ? 

Comment ? Qui réalise l’Autocontrôle ? 
• Identification du but à atteindre 
• Conditions de réussite 

 
� Les outils de mise en place de l’Autocontrôle 

• Tableaux de bord et analyse ABC 
• Canevas de description des étapes du 

processus 
• Canevas d’analyse de produits, des défauts, 

des conséquences 
• Fiches signalétiques 
• Fiches de définitions de points d ‘Autocontrôle 

 
� Paramètres à traiter 

• Les moyens de contrôle préconisés 
• Le matériel utilisé 
• Le suivi des actions correctives 
• Les systèmes d’évaluation 

 
� Présentation de cas industriels de mise en place 

de l’Autocontrôle 
 

� Lancement des participants sur les premières 
étapes de mise en place de l’Autocontrôle 

 
 
NB : Chaque participant devra se procurer des 
informations sur ses produits, des tableaux de bord 
chiffrés de retouches ou rebuts de son secteur d’activité. 
 

 


